F _;‘Alands . PROTOKOLL

\'\,*\;@, Ia ndSkapsregerl ng Nummer Sammantradesdatum
= 1 11.1.2024

Protokoll fort vid pleniféredragning

Naringsavdelningen

Allmanna byran, N1

Nérvarande Frénvarande Justerat

KS, AH, I1Z, AZ, J) MP, CG Omedelbart

Ordférande Foredragande Protokollforare

Lantrad Minister Avdelningschef

Katrin Sjoégren Jesper Josefsson Linnéa Johansson

Nr 1

Meddelande till lagtinget angdende Fardplan for hallbar

turism 2030.

ALR 2023/9176

3 N1

Beslut

Beslots att till lagtinget 6verlamna ett meddelande nr 2/2023-2024 angaende Fardplan

for hallbar turism 2030, bilaga1, N124P01.




Bilaga 1, N124P01

S ; Dokumentnamn
1Y Alands MEDDELANDE nr 2/2023-2024
&, landskapsregering .

11.1.2024

Till Alands lagting

Fardplan for hallbar turism 2030

Landskapsregeringens féregaende strategiska riktlinjer for utvecklingen av den alandska
besotksnaringen strackte sig fram till ar 2022. Det nu foreliggande forslaget har
utarbetats tillsammans med de manga olika aktérer som pa olika satt paverkar, berors
och drar nytta av besdksnaringen. Metoden har satt platsutveckling i centrum och byggt
pa det som &r bra fér alla som bor pa Aland och att detta dven kan attrahera besokare.
Fardplanen ger aktérer en gemensam riktning att samlas kring, forhalla sig till och
hanvisa till. For genomforande av fardplanen utarbetas tvaariga handlingsplaner dar

storre strategiska insatser tas upp.

Mariehamn den 11 januari 2024

Lantrad Katrin Sjogren
Minister Jesper Josefsson
Bilagor Fardplan for hallbar turism 2030

Utkast till handlingsplan 2024 - 2025
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1. Nyttan med en turismstrategi

Rese- och besoksindustrin dr en naring som omfattar verksamheter inom ett stort antal
olika branscher i naringslivet. En turismupplevelse bestar av det som levereras av manga
i forhallande till varandra oberoende foretag och andra aktorer som skapar innehall pa
platsen. Gemensamt for verksamheterna &r att de levererar varor och tjanster for

manniskor som konsumerar turism pa en given plats.

Den storsta skillnaden mellan att marknadsfora en plats jamfért med en produkt eller
tjanst eller en enskild upplevelse ar att platsen ar mer komplex. Platsvarumarket dgs
gemensamt av alla som bor och verkar pa platsen, det finns manga intressenter som
bidrar till varumarket, beslut inom manga olika omraden paverkar platsen och det tar
darfor lang tid att bygga upp ett varumarke som gar att kommunicera. Fordelen med ett
platsbaserat perspektiv ar att det tar hansyn till alla som bor och verkar pa platsen, det

som ar bra for bosatta ar dven bra for bestkare och vice versa.

| nationalrékenskaperna beraknas foradlingsvardet dels for besdksnédringen som helhet,
dels for den landbaserade turismen. Turismens andel av omséattningen i olika branscher
varierar och ar storst inom sjotransport, foljt av stodtjanster till transport, logi- och
restaurangverksamhet, rekreations-, kultur och sportverksamhet samt detaljhandel med
mera. Den aldndska ekonomin préglas av besdksnéringen, som i sin tur domineras av
passagerartrafiken till havs. Ett stort antal Gvernattningar sker utanfor de statistikforande
kommersiella logianldaggningarna och beslutsfattandet som paverkar naringen ar utspritt
pa manga olika aktorer. Darfor det ar viktigt att regelbundet gora helhetsstudier av
turismens samhallsekonomiska betydelse. Under ar 2023 har en stor undersékning gjorts

som presenteras under varen 2024.

Nyttan med att formulera en fardplan for hallbar turism fram till ar 2030 &r att personella
och finansiella resurser och utférande kan fokuseras och samordnas. Fardplanen ger

aktorer i branschen en gemensam riktning att samlas kring, forhalla sig till och agera pa.

Fardplanen pekar ut huvudmarknaderna Sverige och Finland, prioriterade malgrupper
inom segmentet som kallas ‘slow travel’ och inom vilka fem strategiska fokusomraden
gemensamma insatser ska genomforas. Fokusomradena ar kompetens- och
personalférsorjning, tillgdnglighet, forlang och hitta nya sdsonger, 6ka kdnnedomen

samt samverkan och samordning.

Under ar 2023 har landskapsregeringen tillsammans med Visit Aland r.f.,, Hégskolan pa

Aland, Alands Néringsliv r.f, Mariehamns stad och Aland Living vid Ams drivit processen
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att analysera underlag bl.a. tidigare turismstrategier, statistik, marknadsundersékningar,
branschstudier, omvarlden, att arrangera arbetsmdten for att involvera intressenter och
att forankra férslag samt genomféra en medborgardialog for att samla in tankar och

idéer.

Utformningen av fardplanens mal och hur dessa ska foljas upp tar hansyn till att malen
ska vara verksamhetsnara, halla branschstandard och bidra till utvecklings- och
hallbarhetsagendan. Malen visar en 6nskad riktning och utvecklingstakten beror pa vilka

investeringar som gors inom de olika fokusomradena och inom beséksnéringen.

Mélen &r att:

« land- och sjéturismens foradlingsvarde dkar

« kundnojdheten for destinationen forbattras

« antalet Overnattningar i kommersiella logianlaggningar okar

- fler foretag dokumenterar arligen sitt hallbarhetsarbete

2. Genomforande

Fardplanen beskriver arbetsférdelningen for olika aktorer vilka har en roll i
genomférandet av fardplanen och darigenom utvecklingen av platsen.
Landskapsregeringen ansvarar bl.a. for framdriften av arbetet med fardplanen och att
den foljs upp. Fardplanen ar av 6vergripande karaktar och for att omséatta den i
praktiken utformas tvaariga handlingsplaner. Till meddelandet bifogas ett utkast till den
forsta handlingsplanen 2024 — 2025 som baseras pa forslag som har inkommit under
beredningen av fardplanen. Den slutliga handlingsplanen antas under varen 2024 och de

atgarder som kraver budgetanslag behandlas i arbetet med budgeten for ar 2025.
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